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7 DICAS

Para Ampliar a Presenca da Sua
Marca em Pequenos CoOmeércios
e Impulsionar Vendas

STRINGHINI
VAREJO INTELIGENTE



A presenca no mercado local é crucial para muitas empresas, especialmente
aguelas que operam no varejo.

Ter uma marca reconhecida e valorizada por pequenos comércios, como lojas
de conveniéncia, supermercados, farmacias e até mesmo industrias e material
de construcao, pode significar um grande diferencial para impulsionar vendas e
a lealdade dos clientes.

A seguir, apresentamos 7 dicas para ampliar a
presenca da sua marca nesses estabelecimentos e
impulsionar suas vendas no varejo local.

01 Entenda o Perfil do Seu Cliente Local

O primeiro passo para aumentar a presenca da sua marca no varejo local &
compreender o perfil dos consumidores da regiao onde vocé atua. Cada tipo de
comeércio tem um publico especifico com necessidades e expectativas proprias.

Ao personalizar sua abordagem, seja nas lojas de conveniéncia, supermercados
ou farmacias, vocé estara mais preparado para conquistar esse publico.

== Exemplo: Se sua marca fornece produtos de cuidados pessoais, como
cosmeticos ou medicamentos, em farmacias, observe quais sao os itens mais
procurados e ofereca promoc¢des ou amostras gratis desses produtos.
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02 Utilize Parcerias Estratégicas

Firmar parcerias estratégicas com peguenos comercios pode aumentar sua
visibilidade local. Tais colaboracdes permitem que sua marca se beneficie do
relacionamento ja estabelecido do comércio com os consumidores.

Além disso, ao colaborar com esses estabelecimentos, vocé pode explorar
novas formas de promog¢ao e aumentar suas vendas.

== Exemplo: Em uma loja de conveniéncia, vocé pode fazer parcerias com

empresas de bebidas ou lanches para realizar acOes de cross-marketing,
oferecendo descontos em produtos complementares.
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03 Promocoes e Descontos Direcionados

Oferecer descontos exclusivos para clientes de determinados locais ou realizar
promocdes sazonais € uma excelente maneira de atrair mais consumidores
para o seu produto e aumentar as vendas em pequenos cCOmercios. As
promocdes podem ser feitas de forma estratégica para garantir que sua marca
se destaque entre os concorrentes.

Exemplo: Em supermercados, ofereca descontos em produtos de marca
propria para atrair clientes que, de outra forma, optariam por marcas
concorrentes. ISso cria uma percepcao de vantagem e impulsiona as vendas.

04 Promocoes e Descontos Direcionados

A experiéncia de compra tem se tornado um dos maiores fatores para fidelizar
clientes. Criar um ambiente agradavel no ponto de venda e proporcionar uma
experiéncia diferenciada pode ser o fator-chave para que os consumidores
voltem a comprar. Além disso, nao se trata apenas do produto, mas da maneira
como ele é apresentado e vendido.

Exemplo: Em lojas de conveniéncia, invista em expositores chamativos e
estrategicamente posicionados, aléem de promover degustacdes ou
demonstracoes ao vivo de seus produtos para envolver o cliente.
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